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LES NOMBREUSES ALLEGATIONS
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Commerce Chaque maillon de la filiere y va
de ses appellations. Pourtant, au final, la
viande de porc reste un produit trop banalisé.

La viande de porc reste
> une viande banalisée, un

produit d’appel, un pro-
duit générique, bas de gamme,
notamment pour le frais. Elle
souffre d'un manque de stra-
tégie de marque, aucune ne fé-
dere comme peut le faire une
marque comme Danone en
produits laitiers. Les produits
eux-mémes souffrent d'un
manque de notoriété. Rouelle,
palette, échine, filet mignon
sont autant d’appellations in-
connues des jeunes généra-
tions. Ces mentions sur les
bacs-des grandes surfaces ne
font pas recette aupres des
jeunes ménages. Ils n'en
connaissent pas l'usage et ne
savent pas les cuisiner. Le porc
fait, de plus, face a la concur-
rence de la volaille, mieux per-
cue au niveau nutritionnel et

surtout plus diversifiée en
termes d'offre au consomma-
teur.

Chaque maillon de la filiere
porcine a multiplié les alléga-
tions pour démarquer sa pro-
duction, comme on peut le voir
sur le graphique ci-contre. Au
niveau de I'élevage, I'alimen-
tation des porcs est peu diffé-
renciée, le sans OGM stagne a
1,5 %. Les allégations « sans
antibios », « bien-étre animal »
ou « respect de l'environne-
ment » représentent moins de
1 % chacune. La transforma-
tion joue sur la tragabilité ou
les ingrédients naturels. La
commercialisation axe sur le
gout, la tradition, le terroir ou
le savoir-faire. 1l y a, au final,
un nombre important d’allé-
gations qui représentent bien
peu de volume.
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