Le groupe Avril cherche
Un repreneur pour
Matines et Ovoteam

---------------------------------------------------------------------------------------------

Le groupe Avril a décidé de mettre en vente ses sociétés Matines
et Ovoteam spécialisées dans les ceufs et les ovoproduits.
Les candidats ne sont pas connus a ce jour.
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AVICULTURE

« La procédure de mise en
vente de Matines et d’Ovo-
team est lancée en toute
transparence. Cela va nous
donner Il'opportunité de
trouver les meilleurs projets
en analysant les propositions
des futurs repreneurs » aan-
noncé Christophe Le Bars,
directeur général Avril fi-
lieres d'élevages, lors de I'as-
semblée générale du groupe-
ment Armor (Eufs qui s'est
déroulée le 18 juin a Locminé
(56). 1l indique que le groupe
Avril ne s'est pas fixé de dé-
lais pour la vente de ces so-
ciétés. « Un de nos métiers
est la nutrition animale et le
service aux €leveurs, la vente
de Matines et d'Ovoteam est
nécessaire pour consolider et
développer l'activité de San-
ders. Le repreneur aura la
possibilité de contractualiser
avec certains acteurs de la fi-
liére ce que nous n'arrivions
pas a faire a cause de nos cas-
quettes Matines,/Ovoteam. »

Baisse des ventes
d'caufs en magasin

Ces deux sociétés assurent
60 % des débouchés pourles
ceufs des éleveurs de chez
Sanders. Christophe Le Bars
assure que cela ne change-
-Ta rien pour les producteurs
et que les engagements se
poursuivront apres la vente.

« Le repreneur aura plus de
poids lors des négociations
commerciales, il sera aussi
mieux armé gue nous pour
faire du marketing et animer
Ie rayon ceufs. » Le directeur
général d'Avril est revenu
sur le contexte de marché
en évoquant la flambée
des matiéres premiéres, la
fermeture des restaurants
ou encore les négociations
commerciales avec les GMS.
« Pour maintenir le niveau
de l'année derniére, il fau-
drait que I'on passe une
hausse de 12 % sur nos prix
de vente. » De plus, depuis
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LE BIO EST DEJA
EXCEDENTAIRE
ET ILLE SERA
ENCORE

EN 2025.

six semaines, les ventes
d’ceufs ont énormément
chuté dans les magasins. On
évoque un pourcentage de
baisse a deux chiffres.

Ne pas développer
trop vite le code 2

L’alternatif poursuit son
développement chez
Armor Eufs avec une
progression de 27,6%
par rapport a I'an dernier.
« Le bio est déja excédentaire
et il le sera encore en 2025.
1l va falloir étre vigilant sur
le développement du code 2
(sol) et ne pas convertir les
élevages trop vite au risque
d'étre obligé de déclasser les
ceufs en code 3 (cage) », re-
marque Stéphane Athimon,
directeur des filieres ani-
males du groupe Avril. Il
poursuit: « Nous avons be-
soin de prix attractifs pour
le consommateur et les in-
dustriels sinon nous prenons
le risque de voir arriver des

« ceufs de l'étranger pour ré-

pondre a cette demande. »
Nicolas Goualan

'LES VENTES D'CEUFS CAGE REDECOLLENT

Ces derniéres semaines, les
ventes d'ceuf cage font une
remontée, « Av mois de mai
pour Matines, 50 % des ventes
se sont effectuées en ceur

cage. Les marques de distribu-
teur (MDD ) achetent de 'ceuf
cage car le consommateur
recherche du premier prix »,
constate Christophe Le Bars.
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