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ansunmétierottfonna
pas ladmiration facile,
il est considéré comme
unc légende vivante.
A 73 ans, loujours ac-
cro au terrain, on le dit
capable de debarquer
a Fimproviste dans I'un de ses 31 abat-
toirs ou débouler dans
ses entrepots de Rungis,
des 4 heures du matin, au
volant de sa Porsche ruti-
lante. Lui, ¢'est Jean-Paul

L'INCONTESTABLE ROI
DES ABATTOIRS
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les journalistes, il a logiquement refusé de
rencontrer Capital ct meme interdit a ses
collaborateurs d'¢changer avec nous. Pas
de quoi nous arr¢ter...

Cet étonnant Monsieur Bigard, a la téte
d'un empire familial basé & Ommpello
(Finistére), scrait-il géné qu'on détaille
son hégémonie ? Au rayon boucherie,
c'est un ogre. Avec ses
trois marques - Bigard
la traditionnelle, Charal
I'innovante et Socopa
la conviviale - ¢t ses

Bigard, le grand maitre de
la bidoche, 'homme qui
fait passcr de vic a trepas
la moiti¢ des bovins et un

31

abattoirs
en 2022

20

abattons

gamnes vendues sous
logo U, Carrefour ou
Auchan, il verrouille le
marché. «Mis a part Coca

bon quart des pores dans
notre pays. Un big boss a
ancienne qui s‘occupe
encore de tout dans sa
boite de 15000 personnes.
1l négocie les rachats de
concurrents, valide les ac-
cords salariaux, controle
la qualité d’'un nouveau
packaging. Parrain du
secteur, i} est accueilli avec déférence,
chaque année, 4 la grand-messe annuclle
du svndicat pr()fcsslonnd Culture Viande
qu ‘il a présidé pendant pres de vingtans.
Clestlaseule appar ition publique qu 11 im-
pose, car il n‘aime pas la lumicre. Fuyant

10

abarrons
en 1995

en 2015

Nombre de sites détenus
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et Ferrero, ¢’est le fournis-
seur le plus puissant que
HOUS CONNAISSONS», as-
sure le responsable des
achats de viande d'une
des plus grosses enseignes
francaises. A lui seul, le
groupe capterait 70% des
ventes de steaks hachcs,
le déhouché numéro L en
grande dmnbmmn pousse par la mode
du burger. Mais ce n'esl pas tout, le masto-
donte alimente aussi des millicrs de bou-
chers indépendants (8% de son business),
de restaurants (13%) et d'industriels de
atimentaire (16%).




