ependant, notre dossier sur la disparition de la fraise (lire

p- 48) estuneillustration parmi tant d’autres dela réalité du sys-
témeéconomique danslequel la France tente de survivre. Ausein
méme de l_’Uniou européenne, les supposés partenaires se taillent
des croupiéres & coups de dumping social ou fiscal. Etle poids de
la grande distribution fait depuis des années pencherla balance,
y 8 au détriment des producteurs, dans le sens, officiellement, des
: consommateurs, en fait des quatre grandes centrales d’achats,

; dontles propriétaires sont parmi les plus grosses fortunes de
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A approche du printemps, tous les voyants étaient au vert pour les
gariguettes, ciflorettes et autres variétés de fraises. Sauf que les grandes
surfaces n'ont pas joué le jeu. Non seulement elles ont tardé a les
référencer sur les étals, mais elles n’ont pas hésité 2 mettre en avant leurs
rivales espagnoles i coups de promotions. Pas trés loyal. Pourtant, la
filiére francaise s'acharne pour devenir de plus en plus compétitive.

* La saison devait démarrer sur les chapeaux de roues. Les conditions
climatiques avaient été plutét bonnes, les producteurs de fraises étaient
préts a dérouler leur récolte au fil de I'eau. Et 2 prendre, comme il se doit,
le relais de la fraise espagnole, présente sur les étals depuis janvier.
Seulement voil3, les choses ne se sont passées comme prévu. Mais alors
pas du tout. Lorsque la gariguette et la ciflorette ont déboulé sur les étals
fin mars, les cagettes de fraises espagnoles étaient encore 13, bien en vue,
i des prix défiant toute concurrence. Mieux que ¢a. Certaines paradaient
dans les opérations promotionnelles, « prix cotitant», « imbattable» et
autres « marché anti-inflation». « Et, pendant ce temps-14, les enseignes
nous appliquaient des taux de marge abusifs » déplore Xavier Mas,
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