Seserrerlescoudes
Imaginé par les éleveurs face
a la poussée des importations,
le logo Viande de porc francaise n'est
pas suffisamment utilisé, déplore
la profession. Aymeric Louapre
estime que la multiplication
des cahiers des charges et des logos
estde nature a égarer le consomma-
teur, « qui pense acheter du porc
francaisalors quecen'est paslecas ».
Dans ces conditions, le Jeune agricul-
teur appelle |a filiére a se serrer les
coudes. Et, notamment, les deux
locomotives du porc francais = Coo-
perl et Bigard - a revenir au marché
au cadran.
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